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O Sistema de Indicadores
de Percepcao Social (SIPS)

O Instituto de Pesquisa Econdmica Aplicada
(Ipea) atua como importante agente no cenario
das politicas publicas. O Instituto assume o
compromisso de articular e disseminar estudos e
pesquisas, subsidiar a elaboracdo de planos,
politcas e  programas  governamentais,
assessorar processos decisorios de instituicdes
governamentais, além de cooperar com
governos e entidades internacionais no seu
campo de atuacdo. Apesar do imenso leque de
acOes voltadas para a elaboracdo de estudos
sobre cenarios, 0 Ipea tem pouca tradicdo na
formulacédo de dados primarios.

O trabalho atual, portanto, possui como beneficio
direto o aprimoramento das fungbes do Instituto
dentro da sociedade civil, tornando-se um
produtor de dados primarios em nichos
especificos de atuacdo. Esse novo ramo de
atividade garantira visibilidade e respaldo ao
Ipea, concedendo-lhe maior participacéo no ciclo
de planejamento, implementac&o e avaliagdo das
politicas publicas do Pais.

Esta pesquisa configura um sistema de
indicadores sociais para verificacdo de como a
populacdo avalia os servigos de utilidade publica
e o grau de importancia deles para a sociedade.
Logo, permitira ao Estado atuar de maneira mais
eficaz e em pontos especificos da complexa
cultura e demanda da populacéo brasileira.

O Sistema de Indicadores de Percepcao Social
(SIPS) tem como finalidade servir um quadro de
dados sobre a percepcdo da populacdo nas
seguintes questbes: i) justica; ii) cultura; iii)
seguranca publica; iv) servicos para mulheres e
de cuidados das criancas, V) bancos; Vi)
mobilidade urbana; vii) salde; vii) educacéo; e€;
iX) qualificacdo para o trabalho. Logo, as andlises
dos dados servirdo como arcabougo pragmatico
para otimizar a eficacia e a eficiéncia dos
investimentos publicos diante dos servigos
direcionados a estes fins.

A pesquisa servira tanto como indicador
essencial para o setor publico estruturar da
melhor maneira suas agdes, como também uma
forma de a sociedade civil entender o que de fato
se configura como de interesse comum e quais
os fatores mais requisitados ao Estado.
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Percepcdes e cultura

A cultura € um plano de observacao privilegiad@amdinar as cidades e os dinamismos
que as movem. Os contextos urbanos induzem pracesspecificos de
desenvolvimento cultural, de transformacdo de qaétie de condicionamentos

particularmente importantes dos usos dados ao téwunpo

Por outro lado, as praticas culturais, sua divagsdd complexidade e distribuicdo
oferecem, no quadro das cidades atuais, do seej@maento e da qualidade de vida, um
plano de observacdo em diferentes perspectivas.uRorlado, a perspectiva da
espacialidade construida e das suas formas e, ytoy, @o lugar da cultura nesse

espaco.

Em uma perspectiva dialética, é possivel afirmar do encontro e das tensdes entre
espaco objetivo vivido e o representado (percelpddem surgir importantes questdes
que abrem possibilidade a reorganizacdo de zonagade tanto necessaria ao campo da
organizacdo social da cultura, quanto de interneengdana para garantir direitos

sociais e culturais as populacoes.

Em realidade, cidade e cultura devem ser vistossaeas multiplas articulacdes e
determinacgdes reciprocas no quadro da democracial,sdos direitos de cidadania.
Portanto, as cidades sdo para além do seu plammipagional material, realidades
simbdlicas e socialmente produzidas e apropriasiassitando diferentes formas de
percepcéao, imagens e identidades.

A expectativa inicial dessa pesquisa era de queksa dos processos de referenciacao
simbdlica das cidades permitiria interpretar asraggntacdes proprias das cidades
brasileiras, pequenas, médias e grandes, e desaliguseus processos culturais. Razdes
metodoldgicas e operacionais reorientaram os @bpetpara novo foco, permitindo
delimitar empiricamente o0s seguintes elementos s@al®& das grandes regides

brasileiras:

! Este documento foi produzido pelos técnicos de Planejamento e Pesquisa Frederico Barbosa, Herton
Ellery Aradjo e Ana Codes.
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a) percepcao social sobre a organiza¢do urbana aédica cultural;

b) disposi¢cdes culturais para o uso do tempo;

c) percepcoes a respeito da oferta cultural;

d) frequéncia de préticas culturais.
A hipotese segundo a qual as dinamicas e 0s costegriais urbanos constituem um
nivel relevante para o entendimento da cultura esta para a compreensdo das
estratificacdes, estruturas e distribuicdes soammisespaco — pode ser corroborada

empiricamente.

1) A representacdo (percepcao) social sobre a orgaacado urbana para a pratica

cultural

O conceito central desse estudo sera o de refatepobprio para a analise de politicas
publicas. O “referencial” tem como pressuposto @agao publica resulta de trés niveis
articulados: a) nivel cognitivo (quadro de représgdio e explicacdo dos contextos), b)
normativo (explicacdo sobre o que se deve desajalroejar) e c) instrumental (com

quais operacodes e instrumentos deve-se agir).

Enfim, todo referencial deve ser legitimado pel@dores caracteristicos da cultura
politica. E esse quadro que pode ser construidartir pla representacéo social dos

espacos urbanos préprios aos usos culturais.

Essa primeira parte do trabalho mostra que essstragéo é social e culturalmente
contraditoria, pois as percepc¢des dependem deedifss variaveis posicdes estruturais
e das distribuicbes espaciais e econdmicas. Dajugramaneira, as representacdes a
respeito do espaco urbano e dos usos do tempo dpresentam padrdes claros,
indicando por um lado, uma despreocupacao polética a organizagdo espacial que
leve em consideracéo a localizagdo de espacopsitajue permita fruicdo e producgéo
cultural, e por outro lado, mostra que as hieragjuie valor e das praticas ndo estao
estruturadas em nucleo de praticas normativadqeé a museus, ida a apresentacdes

de mdusica, teatro, danca, circo, etc.) claras satmadas.

A Tabela 1 apresenta os resultados gerais que digepeito a percep¢do sobre a

localizac&o de diferentes espacos de sociabilidade.
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Tabela 1 - Percepc¢ao a respeito da localizagdo de espagos para  praticas culturais e sociais

Muito bem Razoavelmente

Localizag&do por proximidade de onde mora . . Mal situado N&o tem NS/NR
situado bem situado

Espacos verdes 30,7 36,5 31,0 0,3 1,4

Equipamentos esportivos 20,1 31,0 43,2 15 4,2

Equipamentos culturais 15,7 26,4 51,0 1,5 5,4

Comeércios 59,5 30,6 9,1 0,1 0,7

Localizacdo dos lugares de encontro e vida asswvaiat 20,9 32,0 40,8 1,4 2,7

Fonte: Pesquisa SIPS — IPEA, 2010

Os espacgos verdes proximos, a exemplo de pracagjegs, sdo percebidos como bem
localizados por 30,7% dos entrevistados e, por 3t&tno mal situados. J& os
equipamentos esportivos sdo percebidos como maladsis por 43,2%. Os

equipamentos culturais, por sua vez, sao percelmolo® mal situados por 51% dos
entrevistados. Apenas 1,5% afirmaram que esseg@s@sportivos e culturais nao

existem.

Os lugares publicos de encontro séo percebidos coahsituados em relagéo ao local
onde se mora por 40,8% dos entrevistados. O comérgientanto, foi apontado como

bem situado por um percentual préximo a 59,5% dtswstados.

Obviamente, os espacos urbanos devem oferecermproasnidades dos domicilios,

servicos que permitam comodidade, tais como feim@ex,cadinhos de produtos de
alimentacéo, limpeza e vestuario, padarias, etc.eN@mnto, se constata, por essas
percepcdes, o privilégio dado a essa dimensdodnakida organizacdo urbana em
detrimento de outras dimensdes importantes dadadsdi de vida (acesso a espacos

verdes, espacos para praticas associativas, esgsoeticulturais).

Ao considerar a percepcdo do extremo — “mal situadpara esses diversos espacos

nas grandes regides se obtém o resultado apresemdsrafico 1.

A maior parte dos entrevistados percebe que ospaap@ntos culturais sdo mal

localizados: na regido Sul do Pais, 55,3% considarae aqueles equipamentos sao
mal situados; 0 mesmo ocorre para 53,8% na regideste; 44,5% na Centro-Oeste;
51,2% na Nordeste e 43,4% no Norte.
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Gréfico 1 - Percepcao de “mal situado” relativa aos espacos para praticas culturais e sociais nas
grandes regides brasileiras

55,3
53,8 512

9,4 9,6 106
64

Sudeste Centro-Oeste Nordeste Norte

M Espagosverdes H Equipamentos esportivos
Equipamentos culturais M Localizagdo dos lugares de encontro e vida associativa
® Comércios

Fonte: Pesquisa SIPS — IPEA, 2010

Deve-se enfatizar que a percepc¢do de grande pasterdrevistados das regides é de
gue os lugares de encontro e equipamentos espotéroma localizacdo em relagdo ao

lugar onde moram.

Quanto a percepcao das diversas classes sociaislagéio a localizagdo dos espacos,
deve-se dizer que é sempre mais positiva na medidamento dos rendimentos, como

se mostra na Tabela 2.

Essa caracteristica se deve a coincidéncia enti@ menda e acesso a equipamentos
urbanos, ou, enunciando de outra forma, a percapgfie@ntrevistados traduz de forma
consistente a sua posicao na estrutura de desagigsldexpressa na organizacdo do
espaco urbano: quanto maior rendimento, maior priokide e acesso a equipamentos
urbanos de cultura e lazer, embora, esse acessaoxdmigade devam ser

contextualizados nos quadros de fragilidades estist

Esse aspecto também é facilmente constatavel petulg percentual de pessoas em
todas as classes de rendimento que percebem ceepuipamentos urbanos estdo mal
localizados. O exemplo mais claro € o da percepeilmcalizacdo dos equipamentos
culturais, para os quais 52,7% da primeira clagseedda (até 2 salarios minimos) os
percebem como mal localizados, seguidos por 51 d§oales que tém renda entre R$
1.020 a R$ 2.250 e por 47,8% dos que possuem seipdaior a 5 SM.
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Tabela 2 - Percepcao dos espacos para praticas culturais e soci

ais por classes de renda

Categoria de

Renda familiar mens

Espagos percepcio Até 2SM (at§ +de2a5SM (de § +de 5SM (de
R$ 1.020 1.020 a R$2.25 R$2.250 e mais
Muito bem 29,3 30,2 334
Espagos verdes Razoavelmente 34,4 37,6 37,7
Mal situado 34,5 30,8 26,7
Equipamentos Muito bem 19,8 18,0 234
esportivos Razoe}velmente 29,7 31,2 32,4
Mal situado 44,5 44,9 39,1
Equipamentos Muito bem 15,9 14,5 17,1
culturais Razoavelmente 237 27,0 29,0
Mal situado 52,7 51,7 47,8
Lugares de Muito bem 20,5 20,5 22,2
encontro e vida Razoavelmente 29,2 314 36,5
associativ Mal situado 429 423 36,1
Muito bem 57,5 58,9 63,0
Comércios Razoavelmente 30,6 32,0 28,7
Mal situado 111 8,3 75

Fonte: Pesquisa SIPS — IPEA, 2010

Tabela 3 - Percepgao a respeito dos espacos para praticas cultu

Considerando a escolaridade, observa-se que oKadkmi apresentam outro perfil.
Aqui a percepcdo quanto a distribuicdo dos equip&rsesociais no espaco urbano é
relativamente homogénea para qualquer das casiitiasi

A maior diferenca relativa esta na percepcao aeresgos lugares de encontro para a
vida associativa quando 42% os entrevistados deomescolaridade consideram-nos

mal localizados e apenas 35% de maior escolarizégd@a mesma percepc¢do. O padrao

hY

de percepcdo, no entanto, ainda aqui permanecgeoceitn relacdo a adequacdo da

localizagc&o dos equipamentos relativamente ao tcatoradia.

rais e sociais por escolaridade

Analfabeto . 2° grau . Superior
Escolarizagéo até 42 série Da’s.a atea 8az:ompleto ou |ncomp’leto
do 1°grau série do 1° incompleto ou posN
grau graduacéo
Muito boa 315 315 28,7 319
Espacos Razoavel 35,3 38,4 36,3 35,9
verdes Mal 30,2 29,3 336 30,6
N&o tem 0,3 0,4 0,1 0,8
NS/NR 2,7 0,4 13 0,8
Muito boa 223 20,4 18,6 176
Equipamentos Razoavel 30,6 31,8 29,0 348
esportivos Mal 40,3 41,7 48,2 41,8
N&o tem 11 23 0,8 2,1
NS/NR 56 3,8 34 3,7
Muito boa 15,6 16,8 151 15,2
Equipamentos Razoavel 255 27,9 26,0 26,3
culturais Mal 49,7 49,3 53,0 52,9
N&o tem 1,2 17 14 2,1
NS/NR 7,9 4,3 4,5 35
Muito boa 22,2 20,8 205 191
Lugares de  Razoavel 27,3 339 314 40,7
encontro e Mal 42,0 39,7 43,1 35,1
vida N&o tem 11 2,0 11 1,9
associativa  NS/NR 74 3,6 39 32
Muito boa 58,7 58,7 60,7 60,6
Razoavel 29,8 31,0 31,0 30,9
Comércios Mal 9,9 10,2 7,7 8,0
N&o tem 0,2 0,0 0,0 0,0
NS/NR 13 0,1 0,7 05

Fonte: Pesquisa SIPS — IPEA, 2010
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Todavia, um dado deve ser relevado. O percentualqde n&do responderam ou nao
tinham percepcao clara a respeito da localizac&cedaipamentos € elevado em todos
0s niveis de escolarizagdo, mas € muito superionédlia para os de menor

escolarizacao.

Se a redistribuicdo estatistica dessa categoriaaliém as tendéncias presentes nos
padroes de resposta, devem-se considerar doisosfefjue podem atuar
simultaneamente: o primeiro, evidenciada pelas re§pestas, que a menor
escolarizacdo é acompanhada de menor probabilitadeganizacdo de uma resposta
relativamente clara. A outra, associada indiretaenarprimeira, indica que 0 processo
de pesquisa gera um efeito de constrangimentondazeom que o entrevistado emita

opinides e tenha percepc¢des sobre algo de qué@elem muita clareza.

2) Disposicdes culturais para o uso do tempo

A questédo da percepcado do tempo livre também fordallla no questionario. Esse é
definido como tempo utilizado em multiplas e diferiadas atividades nao relacionadas
ao trabalho e varia, portanto, com o nivel de @daidade, mas também com recursos
sociais disponiveis. A questao tem duas dimensfiegss sejam a percepc¢ao sobre a
suficiéncia do tempo livre e outra, normativa, goljuais desejos e praticas seriam

realizadas caso o tempo disponivel fosse maior.

Gréfico 2 - Percepgao sobre o tempo livre

13

M E insuficiente para fazer tudo o que deseja
M E suficiente, mas ha sempre algo a se fazer
E suficiente, mas em geral ndo ha nada de muito interessane a fazer

H NS/NR

Fonte: Pesquisa SIPS — IPEA, 2010

A respeito da percepcao do tempo livre, 35,4% dafienm que o tempo é insuficiente
para fazer tudo o que se deseja e 44,9% disserano g@mpo € suficiente, mas que

sempre ha alguma atividade a ser feita. Nesse de@aso, a resposta deve se referir a
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compromissos e outras atividades relacionadas tgiacw, tal quais cuidados com a

casa, compras, compromissos religiosos e sociais.

Quanto aqueles restantes, 18,4% percebem ter gpancela de tempo disponivel, mas

afirmam n&o encontrar nada de interessante pagagé-lo.

Como se depreende da Tabela 4, os entrevistadistraegm que em caso de se dispor
de mais tempo procurariam em primeiro lugar famesas (33,3%), seguido de praticas
esportivas (16,1%); ndo fazer nada (15,1%); cuditer filhos, da familia e da casa
(13%).

A realizacéo de atividades mais proximas das @sclturais como estudar, pesquisar
e ler foi indicado por 9,9% dos entrevistados;egjfientar espacos culturais e de lazer,
por 7,7%. A opcao de praticar atividades artistioaapontada por 3,6% das pessoas.

Tabela 4 - Percepcdes a respeito do uso do tempo livre

O que faria se dispusesse de mais tempo %

Total 100
Fazer cursos e procurar melhorar a situacéo piafials 33,3
Praticar atividades fisicas e esportivas 16,1
Descansar, ndo fazer nada de muito preciso 15,1
Cuidar dos filhos, da familia e da casa 13,0
Estudar, pesquisar, ler livros 9,9
Frequentar espacos culturais e de lazer 7,7
Praticar atividades artisticas (musica, pintura) 3,6
NS/NR 1,3

Fonte: Pesquisa SIPS — IPEA, 2010

3) Percepcldes a respeito da oferta cultural

Este bloco questionou a respeito de obstaculosnaacims para 0 acesso a oferta
cultural. A grande maioria dos entrevistados afumae os precos altos sédo obstaculos
ao acesso a oferta cultural, sendo que 71% conuogd@ esse ponto € um importante
empecilho a fruicdo de bens culturais. No enta?®8p discordam e acreditam que 0s

precos nao se constituem em problema.

Outra razédo apontada como obstaculo foi a barsecl imposta pelo perfil do publico

que frequenta espacos culturais. Um numero altenttevistados (56%) concorda que
existe essa barreira no acesso a cultura. Nao gsenguestdo como problema 38%. Na
verdade, ja € conhecido o argumento de que hardieecédo de classe social quando

da frequéncia a equipamentos publicos.
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Ja em relacado a localizacdo dos equipamentos aisltar grau de concordancia entre os
entrevistados ndo é muito menor, sendo que 62,6%elpEm o equipamento como
distante do lugar onde moram. Para 35,3% a loc@lzado equipamento ndo se

constitui em problema significativo.

Quanto a atratividade, 42,8% dos respondentes admnatividades enfadonhas,
percentual pouco menor dos que veem as atividades aerto interesse (51,8%).
Distribuicdo similar, porém invertida, pode seraricada entre os que consideram 0s

horarios dos eventos inadequados: 51,8% concorantra 42,4% que discordam.

Tabela 5 - Percepcoes a respeito dos obstaculos ao acesso ofert a cultural

Percepgdo a respeito de obstaculos ao acesso a Concorda Discorda
cultura plenamente Concorda Discorda plenamente NS/NR
Os pregos altos sGo um obstdculo 19,2 51,8 23,9 1,1 4,1
O publico frequentador é elitista 10,4 45,5 36,5 1,8 5,9
Os equipamentos ficam longe de onde moro 13,1 48,5 33,0 2,3 3,0
As atividades sdo enfadonhas e desinteressantes 4,9 37,9 48,6 3,2 5,4
Os hordrios em que acontecem sdo inadequados 7,7 44,1 40,5 1,8 5,8
A regido de localizagdo do equipamento € perigosa 9,4 31,8 51,0 3,1 4,7

Fonte: Pesquisa SIPS — IPEA, 2010

Um dado que surpreende refere-se a percepcaoeitoedp periculosidade da regido de
localizac&o dos equipamentos. Apenas 41,2% concolee a regido do equipamento
€ perigosa, enquanto 54,1% discordam com a hipdlesgue a localizacdo do

equipamento é perigosa.

4) Frequéncia de praticas culturais

As praticas culturais desdobram-se em padrbesidista depender de serem praticas
domiciliares ou ndo, isto é, que envolvam saidasnt¥m registra a integracdo da

populacdo em geral no circuito das industrias caiflda comunicacao e cultura.

A experiéncia cultural mais usual refere-se a gadtirelacionadas ao audiovisual,
especialmente a assisténcia a televisdo ou DVDyeop®r si expressa o aumento da
densidade desse tipo de aparelho nos domiciliosildiras. Grande maioria dos
entrevistados, 78%, afirmou assistir tevé-DVD todedias, e 11% adicionais, varias
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vezes por semana. Portanto, somados, o conjuntpedsoas desses dois grupos

representa 89% de entrevistados praticantes inteeu habituais de televiséo.

A audicdo de musica € outra pratica bastante dieseim Dos entrevistados, 58,8%
afirmaram que a frequéncia da pratica é diariajtes 25,5% ouvem radio/musica pelo

menos uma vez por mes.

Quando se toma distancia do par tevé-DVD/radio,pagicas se tronam menos
generalizadas. Somadas as intensidades nuncameerdea 70,3% dos respondentes
encontram-se nessa categoria de praticantes de iné@nsidade no que diz respeito a
saidas para bares, boates e danceterias. Entreiaiaise 30% das pessoas saem para

esses lugares pelo menos uma vez por més.

No que se refere a saida para clubes ou acaderp@ass 3,3% o fazem todos os dias, e
um percentual adicional de 19,1% o fazem pelo memnos vez por més. Registre-se

gue aqueles que nunca vao correspondem a um peatdat59,2% do total.

A frequéncia é menor para teatro, circo e shows, agcila entre pouco frequente
(59,2% nunca vao) e raramente (25,6%). Padrao gm&e verifica na saida para
apresentacdes de musica, mas aqui se deve apoetdiOéo fazem essa pratica pelo

menos uma vez por mes.

Quanto a visitagdo a museus e centros culturaesaaplo numero alto daqueles que

nunca a realizam, tem-se 4,2% de pessoas quern fade menos uma vez por mes.

A questdo a respeito dos niveis de penetracdongonei nas praticas cotidianas, sob a
forma de assisténcia a salas, apresenta resulsadoeendentes. 54% dos brasileiros
nunca vao ao cinema, outros 26% vao raramente.mt®, em torno de 9% dos
brasileiros vdo ao cinema pelo uma vez por més,emumue revela o potencial
econdmico da arte ou do cinema como simples enine¢mto. 9,4% dos entrevistados
afirmam que vao ao cinema entre todos os dias (jO0eBétuas a trés vezes por semana
(4,2%).

Quando as grandes regides brasileiras sdo compafBalaela 6A), vé-se que a regiao
Sul tem 85,8% dos entrevistados que assistem t82-Bom frequéncia diaria, e
67,3% que ouvem radio/musica. Também nesse cas® pas tevé-DVD/radio-musica

€ das praticas mais frequentes.
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Tabela 6A - Frequéncia de praticas culturais (regiao)

Pratica Frequéncia Centro-
Sul Sudeste| Oeste | Nordest¢ Nort
Todos os dias 85,8 73,5 81,4 77,8 81,2
TV/IDVD Pelo menos uma vezpormés 11,8 21,0 15,0 16,0 16,5
Raramente ou nunca 2,4 54 3,5 6,2 2,0
Todos os dias 67,3 58,9 59,3 56,9 52,1
Radio/musica Pelo menos uma vez pormés 19,2 24,0 26,3 23,6 40,1
Raramente ou nunca 13,5 16,9 14,5 19,5 7,8
Bares boates e Todos os dias 3.8 3,6 4,1 3,1 3,4
dance:teria Pelo menos uma vez pormés 31,0 254 375 26,9 39,2
Raramente ou nunca 65,1 70,7 58,4 69,7 54,9
Todos os dias 22 2,9 5,6 3,0 3,9
Clubes e academia®elo menos uma vez pormés 15,1 14,7 29,8 18,4 28,6
Raramente 82,7 81,9 64,6 78,4 63,0
Teatro/circo/showsTOdOS os dias 0,7 0,8 0,9 0,3 11
de danca Pelo menos umavezpormés 11,1 11,2 20,9 11,5 20,2
Raramente ou nunca 88,2 87,5 78,2 88,0 73,1
Todos os dias 05 1,0 0,9 0,4 0,3
Shows de misica Pelo menos umavezpormés 12,5 15,1 23,6 19,1 27,5
Raramente ou nunca 87,0 83,4 75,5 80,2 66,7
Todos os dias 0,7 1.4 0,6 0,1 0,3
Cinema Pelo menos uma vezpormés 151 17,7 251 9,8 28,9
Raramente ou nunca 84,1 80,4 74,0 86,7 66,7
Jogos e Todos os dias 1,0 1,2 0,9 0,6 0,6
competicGes Pelo menos uma vez pormés 15,4 14,1 23,0 17,0 13,4
esportivas Raramente ou nunca 83,7 84,2 76,1 82,3 82,4
Museus/Centros Todos os dias 0,5 0,3 0,6 04 0,8
culturais Pelo menos uma vezpormés 55 6,3 12,4 6,5 59
Raramente ou nunca 94,0 92,9 87,0 92,8 88,2

Fonte: Pesquisa SIPS — IPEA, 2010

Quanto a saida para bares, boates e dancetemaaion frequéncia é do Norte, com

39,2% dos respondentes realizando essa pratican@eios uma vez por més. O Centro-
Oeste apresenta grande numero relativo de freqlemets de clubes e academias
(29,8%). O percentual de 20,9% de frequentadoregateo, circo, shows de danca é
encontrado no Centro-Oeste, seguido do Norte, dd2f2 enquanto as outras regides
situam-se na faixa de 11% de pessoas que afirmegudntar esse tipo de espetaculo

pelo més uma vez por més.

Ja a Tabela 6B mostra as praticas por faixa deideaimbém ali sobressai a freqiiéncia
de praticas relacionadas ao audiovisual e radiogmudvas enquanto a primeira
encontra 0s mais idosos com maior frequéncia (83%6%tstem tevé/DVD todos os
dias), a segunda tem nos jovens o maior prati¢@Bt2% ouvem radio/musica todos 0s

dias).
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Tabela 6B - Frequéncia de praticas culturais (idade)

Pratica Frequéncia
Adulto Idoso Jovem

Todos os dias 78,4 83,6 75,3
TV/IDVD Pelo menos uma vez por més 16,9 12,3 20,2
Raramente ou nunca 4,7 4,1 4,5
Todos os dias 56,7 58,6 63,2
Radio/misica Pelo menos uma vez por més 26,4 18,8 26,9
Raramente ou nunca 16,8 22,7 9,9
Bares. boates eTodos os dias 3,5 2,2 4,3
dance’teria Pelo menos uma vez por més 26,9 6,3 46,5
Raramente ou nunca 68,9 91,1 49,0
Todos os dias 2,6 0,7 5,7

Clubes e N
academias Pelo menos uma vez por més 18,2 7,5 26,7
Raramente 78,2 91,3 67,0
. Todos os dias 0,8 0,7 0,6

Teatro/circo/sh .
ows de danca Pelo menos uma vez por més 12,7 4,8 19,3
Raramente ou nunca 85,3 94,0 79,4
Shows de Todos os dias 0,9 0,2 0,6
misica Pelo menos uma vez por més 16,1 5,5 28,5
Raramente ou nunca 82,0 93,7 69,9
Todos os dias 0,9 0,5 0,6
Cinema Pelo menos uma vez por més 15,4 3,9 28,8
Raramente ou nunca 82,2 94,7 68,5
Jogos e Todos os dias 0,9 0,2 1,3
competicdes Pelo menos uma vez por més 14,9 6,3 22,8
esportivas Raramente ou nunca 83,3 93,3 75,5
Museus/CentroTOdos os dias A 0,6 0,2 0,2
s culturais Pelo menos uma vezpormés 6,5 3,9 9,2
Raramente ou nunca 91,9 95,4 89,7

Fonte: Pesquisa SIPS — IPEA, 2010

Os jovens também se ocupam com maior frequénciasaida para bares, boates e
danceterias (46,5% pelo menos uma vez por mésy, étledbes e academias (26,7%), ida
a teatros, circo e shows de danca (28,5%), ciné&28:8%), jogos e competi¢coes

esportivas (22,8%) e idas a museus e centros aidt(#,2%). Em todos esses casos, 0S

jovens afirmaram realizar essas atividades pelmsiama vez por més.

No que se refere a intensidade das praticas potagsiade (Tabela 6C), vemos que as
tendéncias se modificam um pouco. Enquanto ascpsatiudiovisuais caem entre 0s
mais escolarizados, mesmo mantendo-se alta, aumetambém todas as outras
praticas que se referem a saidas do ambiente doméBtor exemplo, a maior
frequéncia de pratica ou de ida ao teatro, cirapresentacdes de danca se da entre
agueles que chegaram ao nivel superior: 25,8% drégm esses eventos pelo menos
uma vez por més. Vao a apresentacfes de musicaacmmsma frequéncia 23,8%;
38,8% vao a cinemas; 21%, a jogos e competicOoextess; e 12,5%, a museus e

centros culturais.
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Tabela 6C - Frequéncia de praticas culturais (escolaridade

Analfabet 2°grau | Superior
Pratica Frequéncia 0 até 42 | Da 5° até 4 completo |incompletd

série 82 série ou ou pés
Todos os dias 80,3 79,7 78,3 69,9
TVIDVD Pelo menos uma vez pormés 15,8 15,8 16,7 24,7

Raramente ou nunca 3,9 4,6 4,8 53
Todos os dias 59,7 60,4 58,3 54,8
Réadio/misica Pelo menos uma vez pormés 21,7 23,8 28,7 30,6
Raramente ou nunca 18,5 15,8 13,0 14,6

Bares, boates e Todos os dias 3,5 3,8 33 37
danceteria Pelo menos uma vez pormés 17,4 30,3 36,2 42,8
Raramente ou nunca 78,7 65,5 59,6 53,5

Todos os dias 13 2,2 3,8 8,8
Clubes e academias  Pelo menos umavezpormés 12,4 16,9 23,6 29,8
Raramente 84,8 80,3 72,1 61,2

Teatro/circo/shows de Todos os dias R 0.2 1.0 0.6 16
danca Pelo menos uma vezpormés 8,6 10,7 15,8 25,8
Raramente ou nunca 89,6 87,5 82,9 72,3

Todos os dias 0,4 0,7 0,8 11
Shows de mdsica Pelo menos uma vez pormés 11,6 16,4 24,3 23,9
Raramente ou nunca 86,4 82,4 74,0 74,7

Todos os dias 0,3 0,5 14 0.8

Cinema Pelo menos uma vezpormés 8,0 135 22,0 38,8
Raramente ou nunca 88,5 85,0 75,5 59,8

Jogos e competicdes Todos os dias . 0,4 1,2 1,1 1,1
esportivas Pelo menos uma vezpormés 11,4 15,2 19,2 21,0
Raramente ou nunca 86,8 83,3 79,2 77,9

Museus/Centros Todos os dias 0,2 0,5 0,7 03
culturais Pelo menos uma vezpormés 3,9 6,0 84 12,5
Raramente ou nunca 94,2 93,1 90,1 87,0

Fonte: Pesquisa SIPS — IPEA, 2010

O Gréfico 3, por sua vez, permite fazer um contnamaviostra o percentual que nunca

pratica nenhuma das atividades elencadas na pasquis

Grafico 3 - Percentual de pessoas que nunca realiza praticas cul  turais

Visita Museus/Centros culturais

Vai a jogos e competigcdes esportivas
Vai a cinema

Vai a shows de musica

Vai teatro/circo/shows de danca

Vai a clubes e academias

Vai a bares, boates e danceterias
Ouve radio/musica

Assiste a TV/DVD

0,0 10,0 20,0 30,0 40,0 50,0 60,0 70,0 80,0
M Assiste a TV/DVD ™ Quve radio/musica
M Vai a bares, boates e danceterias M Vai a clubes e academias
M Vai teatro/circo/shows de danga M Vai a shows de musica
® Vai a cinema M Vai a jogos e competi¢des esportivas

M Visita Museus/Centros culturais

Fonte: Pesquisa SIPS — IPEA, 2010

Dessa forma, € importante notar que grande pagepdaicas culturais selecionadas

nesta pesquisa ndo € realizada por percentualdeled@s entrevistados. Destaque-se
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que 59,3% dos respondentes nunca vao a teatro,atirapresentacdes de musica; 54%

nunca vao ao cinema; e 51,5% nunca vao a showsisiean

5) Concluséao

Quais conclusdes tirar, pelo menos provisoriamentiessas variacbes de

comportamentos segundo caracteristicas econdmgasas?

Até aqui se viu liames estreitos entre organizai@@spaco urbano e a percepcao de
que a distribuicdo de equipamentos publicos de Ezelturais ndo é a ideal, no sentido

de gerar oportunidades de fruicdo e consolidacdodtm pelas praticas culturais.

As variaveis econbmicas e sociais (renda, idades@laidade) compdem as
experiéncias e formatam diferentes l6gicas quevamtiou desmotivam as praticas, o
gue pode ser descrito pelos diferenciais de freqja@ndisposicéo para praticar ou fruir
a cultura e os espacos de lazer. O que mais iatereaqui foi enfatizar que as
percepcbes sobre a organizacdo dos espacos urparo® lazer e a cultura, e as
praticas propriamente culturais, além de serenrdgaeas, como ja se sabia, também
sao consistentes no que diz respeito a representi@cdegregacdes socioecondmicas e

espaciais.

O acesso a cultura, entretanto, ndo é apenas sirteroutras desigualdades, ela mesma
produz distancias sociais e culturais. Longe degina que a consciéncia distorce, a
ideologia oculta ou as percepcdes se constituermaus juizes do entendimento. Fica
claro por essa primeira aproximacéo dos dados gemal ambito do SIPS do potencial
das pesquisas de percepcao na producado de indige®p para 0 acompanhamento de
politicas e seus resultados.
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Metodologia

A técnica amostral utilizada para a confeccdo dajyiea pode ser denominada como
“amostragem por cotasVisando assim, a representatividade e operaaiakz.

Margem de erro

A técnica de amostragem por cotas consistiu emrdifoear o tamanho da amostra, de
modo a garantir a margem de erro geral (nivel matiade 1,86%, considerando um
nivel de confianga de 95%, com p = 0,5, dado abgt@eidade das regides brasileiras.
A margem de erro maxima por regiao é 5% e p =r@ahtendo-se o mesmo nivel de
confianca. A fim de isolar o erro amostral provetgedas variaveis que acredita-se
terem grande variabilidade, as seguintes variaf@iam controladas: idade, sexo,
escolaridade, renda, UF, regido metropolitana (BM#o-RM e porte do municipio. O
controle foi realizado através das cotas, de fogwa se manteve a composicdo da
populacao na distribuicdo percentual daquelasweisaMantendo-se essa composicao,
a variabilidade da amostra nesses quesitos € @udh populacdo. Esse controle
possibilita maximizar as estimativas e se obter umaggem de erro de 5%, com nivel

de confianca de 95%, para os niveis do Brasil gcasdes regides.
Acesso ao entrevistado

As entrevistas sao realizadas com pessoas fisassesidéncias, de modo a obter as

informacdes diretamente das familias, segundocssli dle moradia.
Distribuicdo e dimensionamento da amostra

Inicialmente, foi calculado o niumero de entrevistasessario de forma a garantir um
nivel minimo de confianga de 5% para cada regiatedaério nacional, mantendo-se
também a proporcionalidade existente. Em seguidamastra de cada regido foi
dividida proporcionalmente entre os respectivosadead. Por sua vez, as amostra
estaduais foram dicotomizadas entre metropolitam@oemetropolitana. A partir dai, os
municipios que compdem a amostra final foram setedos, contemplando-se
municipios autorrepresentativos, médios e pequelds. selecdo, procurou-se
representar cada estado espacialmente, ao mesrpo &m que se buscou garantir

operacionalidade das rotas.
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